Einladung

zum Workshop im Mai 2008

Digital Signage in Deutschland:

42 media

group m

Digital Signage made in Germany

SCHNEPEL
Panasonic

Chancen und Mdéglichkeiten fur Unternehmen in einem neu entstehenden Mark.

,Digital Signage” steht fUr den Einsatz digi-
taler Medieninhalte bei Werbe- und Infor-
mationssystemen. Elektronische Plakate,
Werbung am Point of Sale (Instore-TV) oder
GroBbildprojektionen bieten véllig neue
Moglichkeiten, Kunden gezielt, persdnlich
und emotional anzusprechen. Der Markt
des ,Digital Signage™ befindet sich derzeit
rasant im Aufoau und wirft viele Fragen auf:
Was kann , Digital Signage™? Wie spricht es
den Kunden an? Welche Marktpotenziale
existieren und wie kdnnen Einfrittsbarrieren
Uberwunden werden?

Ruckmeldung

Bitte senden Sie uns das ausgefullte Riickmeldefor-
mular bis zum 16. Mai 2008 per Post, Fax oder Email
an eine der folgenden Kontaktdaten.

Fax:  +49(0) 5131 /48 70- 399
Email: roadshow@42mediagroup.com

42media group GmbH
Carl-Zeiss-Str. 25-27
30827 Garbsen
Germany

Die 42media group ist Initiator der im Mai
2008 stattfindenden Tour durch Deutsch-
land, auf der Sie gemeinsam mit inren Part-
nern Panasonic und Schnepel brennende
Fragen rund um das Thema , Digital Signa-
ge" beantwortet und spannende Aspekte
aufdeckt.

Workshops und Termine auf der Riickseite |

42 media

group m

Digital Signage made in Germany

Teilnahmeformular auf der Riickseite




Workshops

Folgende hochkaratige Redner und Work-
shops stellen wir Innen vor:

.Digital Signage Projekte aus Sicht eines GroBunter-
nehmens"
Dr. Philip Mackensen, Media Broadcast, Bonn

,Potential Emotionen”
Achim Fringes, visavis Unternehmensberatung,
Bochum

,Digitale Medien am Point of Sale — Menschen, Mdrkte
und Visionen"
Oliver Schwede, innoea consulting, Miinchen

Termine

Wir freuen uns, Sie bei einem der funf Ter-
mine im Mai 2008 als unseren Gast begru-
Ben zu durfen. Entfdecken und nutzen Sie
frhzeitig die Chancen und Mdglichkeiten
dieses neuen Marktes!

26. Mai 2008 - Disseldorf, Treff Hansa Hotel, Peck-
hauser Str. 5

27. Mai 2008 — Wiesbaden, Trainingscenter Panaso-
nic, Hagenauer Str. 43

28. Mai 2008 — Ulm, Hotel Hirsch, Dorfstr. 4

29. Mai 2008 - Leipzig, Lindner Hotel, Hans-Driesch-
Str. 27

30. Mai 2008 - Hannover, Ratssaal des Garbsener
Rathauses, Rathausplatz 1, Garbsen

Teilnahmeformular

O Ja, ich nehme sehr gerne feil.

Bitte kreuzen Sie den gewiinsch-
ten Teilnahmeort und Block an.

O Bitte senden Sie mir mehr Informa-
tionen zu Instore-TV zu.

O Nein, leider ist es mir nicht mog-
lich teilzunehmen.

., Best Practice im Fachhandel: Instore-TV am Beispiel
Medimax™
Peter Dombrowski, 42media group, Garbsen

Innovative Installationskonzepte fiir die Présentation
mit FlatTV*
Bernd Meyer-Krohne, Schnepel, Hiillhorst

Intelligente Lésungen mit Public Displays®
Marco Schulz, Panasonic, Hamburg

Blocke

Die Inhalte von Block | und Block Il sind
identisch und beinhalten jeweils alle sechs
Vortrége, so dass Sie sich gerne aussuchen
kdnnen, ob Sie lieber am Vormittag oder
am Nachmittag teilnehmen méchten.

Block I: vormittags von 10:00 bis 13.00 Uhr
Block II: nachmittags von 14:00 bis 17.30 Uhr

26. Mai 2008 - Dusseldorf
27. Mai 2008 — Wiesbaden
28. Mai 2008 — Ulm

29. Mai 2008 - Leipzig

30. Mai 2008 — Hannover

Block I: vormittags von 10:00 bis 13.00 Uhr
Block II: nachmittags von 14:00 bis 17.30 Uhr

Firma
Name
Anschrift
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Telefon
Email
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